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LA NOUVELLE GEOGRAPHIE
DESVINS FRANCAIS

Jean-Robert PITTE

Résumé

La France fut incontestablement pionniére dés le Moyen-Age, puis surtout & partir du XV11¢
siecle, dans I’ élaboration de vins de grande qualité, efforts qui ont été couronnés au XX¢© siecle
par I'invention de la notion d appellation d’ origine contrdlée, désormais imitée dans tous les
vignobles européens de qualité. La production de vin courant s est effondrée, mais subsiste en-
core dans certains secteurs du Languedoc gréce a des subventions, alors que renaissent un peu
partout des vins de terroir, agréables et typés.

La concurrence international e des vins de terroir et des vins de cépage, au golt marqué et d’ un
prix trés abordabl e oblige la France aréfléchir a ses choix viticoles. Seulelaqualité et la person-
nalité géographique des vins semble avoir un avenir sur le marché mondial.
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Abstract

France was without any doubt a pionneer country since Middle Age and mainly XVII""century in
making of high quality wines, effort achieved by invention of « appellation d' origine contr6lée » in
XX century, now imitated in all european quality vineyards. Ordinary wines production colapsed
in second half of last century, but remains in some parts of Languedoc, grace to subsidies.
Ontheother hand, « terroir » wines, typical and agreable, arerenewing everywhere. International
concurrenceof « terroir » winesand cultivar wines, with strong taste and low price obliges France
to think about hischoices. It seemsthat the only future for french winesis quality and geographical

personality.
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L’ Italie antique a étélapremiére région du monde aéla-
borer, désI’ Antiquité, de bonsvins, voiredegrandsvins,
exportables. La France arepris ce flambeau au Moyen-
Ageet s est maintenuejusgu’ anosjoursau premier rang
mondial delaproduction devinsfinsaorigine garantie,
ressemblant aleur terroir physique et humain, ainsi qu’ au
millésime qui les a vus ndltre, ¢’ est-&-dire de vins que
I’on peut qualifier de géographiques. Il est admis par
tous les omol ogues et tous les amateurs que I’ on ne peut
produire un bon vin géographique au-dela d' un rende-
ment de 50 hl/ha. Avec des rendements supérieurs, les
cépages nobles donnent des résultats honorables, sur-
tout si lesraisinsont miri sousun chaud sol€il. Lesvins,
dits de cépages, ont alors de laforce et méme delavio-
lence, un bouquet parfois intense, des tannins trés pré-
sents, surtout s'ils ont effectué un passage en bois neuf,
maisils manquent definesse, ¢’ est-a-dire de complexité
aromatique et gustative, delongueur en bouche, d’ équi-
libre. llssont trop fardés, voyants. C’ est un peulaméme
différence qui existe entre une sonate de Liszt jouée par

un débutant qui frappe sur lestouches de son piano avec
une égale brutalité et la méme, interprétée par Richter.
C’ est toujours une sonate de Liszt, mais|’ une est sur la
terre et I'autre au ciel.

En dehors de la France, d’ autres pays élaboraient
des vins géographiques depuis plusieurs siecles, cha-
cun avec son style, mais avec des rendements limi-
tés. Citons I’ Allemagne (vallées du Rhin et de ses
affluents), laHongrie (Tokagji), I’ Italie (Marsala), le
Portugal (Porto), I' Espagne (Jerez), I’ Afrique du Sud
(Constantia). La plupart étaient des vins de dessert,
issus delapourriture noble (botrytis) ou mutés, ¢’ est-
a-direenrichisd’ alcool permettant le maintien d’ une
grande richesse en sucre et une meilleure conserva-
tion, spécialement a I’ occasion des transports par
mer, puisque tous ces vins étaient destinés a une
vente au loin et al’exportation. Les autres régions
viticoles du monde élaboraient des vins de table, con-
sommeés sur place ou dans les villes voisines. Les
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méthodes de culture, de vinification et de conservation
étaient souvent approximatives, lesvinsacidesou lourds,
herbacés ou renardés, les consommateurs peu exigeants.

I.LE CONTEXTE MONDIAL DE LAVITICUL-
TURE FRANCAISE

Tous les pays viticoles ont appris a élaborer des vins
géographiques au cours de ces derniéres décennies, sou-
vent sousl’impulsiondel’ omologiefrangaise. Il n’existe
pratiquement aucune région viticol e souffrant de condi-
tions environnementales lui interdisant d' @aborer des
vins de qualité, pourvu que soient sélectionnés locale-
ment les meilleurs sols et microclimats, que les cépages
soient bien choisis et, enfin, les conduites viticoles et
|es méthodes aenol ogiques appropriées. Méme dans des
contréesauss improbablesquel’ Angleterre, le Canada,
I"Inde ou le Japon, il est possible de produire des vins
honorables. Celaneveut pasdire pour autant qu’ ellesle
fassent toujours... De méme les régions plus évidem-
ment favorisées telles que les pays méditerranéens, la
Cadlifornie, I'Ouest argentin, le Chili central, la région
du Cap enAfriquedu Sud, le Sud del’ Australie, laNou-
velle-Zélande, produisent d’excellents vins de qualité,
mais minoritaires au sein d’une production de vins de
cépage a haut rendement, souvent issus de vignes irri-
guées. Lesvinsont pour fréquente caractéristique de con-
tenir une proportion non négligeable de sucre résiduel,
y compris les rouges, ce qui les différencie nettement
desvins élaborés dans laplupart des pays européens, en
dehors des vendangestardives et des vins doux naturels
(mutés al’acoal).

La nouvelle planéte des vins est aujourd’ hui partagée
entre deux voies principales : celle des vins de cépages
et celledesvinsdeterroirs. Lapremierebénéficied’ avan-
tages économiques importants. Elle est surtout choisie
par les régions ou la terre ne codite pas trés cher, ol le
soleil est généreux, les plantations non réglementées et
I"irrigation possible. La faiblesse des pentes y permet
une mécanisation trés poussée. Dans certains pays, en
outre, lamain d’ cauvre est trés peu onéreuse, en compa:
raison de sa cherté dansles paysdel’ Union européenne
ou aux Etats-Unis. Les vins qui en sont issus sont bon
marché et trouvent preneurs dans le pays de production
ou dans le monde anglo-saxon (Etats-Unis, Canada,
Royaume-Uni) et samouvance. Chacun boit cequ’il veut
et s'il existe un marché pour de tels vins, les produc-
teurs auraient tort de se priver d’ en élaborer. En revan-
che, danslaplupart despaysd’ ancienneviticultured’ Eu-
rope, lamain d’ cauvre et laterre sont chéres, les exploi-
tations sont souvent petites et morcel ées. C' est le casde
la France qui n'a aucun intérét & se placer en concur-
rence avec les producteurs de vins de cépages. Malheu-
reusement, ce n’est pas I'avis de tous et certains pro-
ducteursdu Midi misent sur cette mode, malgrélaquasi-
absence d'avenir pour de tels vins venant de France,
compte tenu de leur prix derevient. Lesvinsd appella

tions génériques (bordeaux, cétes-du-Rhone, cotes-de-
Provence, coteaux-du-Languedoc...) se positionneront
sans doute plus facilement, aidés éventuellement par le
prestige d’'une marque respectée et a condition qu'ils
soient bien faits et typiques de leur appellation.

La viticulture francaise offre aujourd’ hui une gamme
exceptionnellement variée de vins de toutes catégories,
provenant d’ un nombre de cépages trés important, vi-
nifiés seuls ou assemblés, mais rarement mentionnés
sur |’ étiquette du vin. llsle sont parfois sur la contre-
étiquette pour tenter de seduirele consommateur anglo-
saxon ou, d’ une maniére générale, le non-connaisseur.
L’image des vins est trés inégalement claire vis-a-vis
des consommateurs, en particulier étrangers. Lesvins
qui ont I'image la plus prestigieuse n’ offrent pas né-
cessairement un bon rapport qualité-prix pour le con-
sommateur. C’ est un des problémes préoccupants aux-
quels il faut réfléchir a I’ avenir. Par ailleurs, le con-
texte national a beaucoup évolué depuis quelques dé-
cennies. Chaque Francais buvait en moyenne 91 litres
devin par an en 1980 ; il n"en buvait plus que 57 litres
en 1999. En méme temps, la consommation de vin or-
dinaire a autant baissé en proportion que celle de vin
de qualité a augmenté.

Laconségquence est I’ effondrement delaviticulture de
plaine ou de fond de vallée du Midi. Les consomma-
teurs ne veulent plus guére acheter de vin de table,
vendu au degré, présenté dans des bouteilles en plasti-
gue (5% du vin francais), pluslaides que les bouteilles
d’ eau minérale qui, elles, rivalisent d’ é égance, ou, pis
encore, dans des briques de carton étanche (2%). On
pourrait penser que, depuis un demi-siecle, les
« pinardiers » du Languedoc ont compris qu'il était
urgent pour eux de se reconvertir. |1 n'en est rien.
Comme au moment du phylloxeraalafin du X1Xe sié-
cle, maisaussi en 1907 et a plusieurs reprises au cours
du XXesiécle, les producteurs de ce type de vin ont
manifesté avec violence pendant I’ été 2001 et en jan-
vier 2002, détruisant desinstallations de péage d' auto-
route et brllant des voitures de pompiers et de la po-
lice. Ils réclament des prix garantis par I’ Etat et par
Bruxelles. Les subventions qu'ils demandent ne sont
pas destinées a une reconversion, c'est-a-dire, par
exemple, a I’arrachage de leurs médiocres cépages
(aramon, carignan) cultivés en plaine et alareplantation
de bons cépages sur les coteaux. Elles sont destinées a
maintenir une activité moribonde ne correspondant plus
aaucun marché et, asupposer qu'il en existeun, alapro-
téger contrelesimportationsdevins, largement auss bons,
ou plutdt tout aussi médiocres, mais beaucoup moins
chers. L’ hiver 2001-2002 est particulierement bien choisi,
puisgu’il précéde de quelques mois des éections prési-
dentielle et |égidatives. Il est probable qu’ils obtiendront
satisfaction et que sera aing retardée un peu plus long-
temps |’ accession de ce pan de I’ agriculture francaise a
I”économie de marché. Il n'est pasle seul, hélas.
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En dehors du combat d arriére-garde que ménent cer-
tains viticulteurs du Midi, commercialisant par |'inter-
médiaire de caves coopératives, la viticulture francaise
est en progrés danslaplupart desrégions, ce qui ne veut
pas dire qu'elle n'ait plus aucune marche a gravir. Si
I’ on tente une typologie, on distingue plusieurs catégo-
ries, ce qui est une chance pour les producteurs qui peu-
vent toucher des clientéles variées, tant par leur goQt
gue par leurs moyens financiers.

I1.LESVIGNOBLESA FORTE IMAGE DE
MARQUE NATIONALE ET INTERNATIO-
NALE, GLOIRESDE LA FRANCE

Quatre régionsbénéficient d’ un prestigemondial ancien :
le Bordelais, la Bourgogne, la Champagne et le
Cognacais. Elles illustrent parfaitement le modéle na-
guére établi par Roger Dion (1959), reprenant le prin-
cipe édicté en 1601 par I'agronome Olivier de Serres:
« Si n'éesen lieu pour vendrevotrevin, queferez-vous
d'un grand vignable ? ». Leur réputation est née de leur
proximité d’ un marché de consommation aristocratique
(ducs de Bourgogne, comtes de Champagne, cour royale
deFranceet d' Angleterre), eccl ésiastique (abbayes bour-
guignonnes et champenoises) ou de la possibilité pour
lesvinsd’ &re exportésversdesmarchéslointains, gréce
alaprésence d'un port tel que Bordeaux ou Cognac et
Rochefort. Ce sont ces clientées, locales ou lointaines,
maisraffinées et exigeantes, qui expliquent le souci per-
manent de perfectionner le produit (vin tranquille, vin
mousseux, acool vieilli).

Le Bordelais, avec 115 000 hade vignes qui produisent
7 millions d’ hectolitres de vin (soit, en moyenne, 60hl/
ha), est deloin le premier vignoble de qualité en France.
Compte tenu du climat chaud, il est possible d'y culti-
ver lavigne en terrain plat. La pente bien exposée au
soleil n'y est pas une nécessité comme dans le nord de
laFrance, d’ autant plus que ses plateaux sont largement
recouverts d alluvions fluvio-glaciaires anciennes, les
graves, qui permettent un bon drainage. C'est d’elles
que sont issus les meilleurs vins. Leur épaisseur est di-
rectement proportionnelle a la qualité du cru. On pro-
duit en Bordelai s une gamme compl éte de vins : blancs
secs, blancs moelleux, rouges |égers, rouges corsés et
méme un peu de vin blanc mousseux. Dans cette région,
I'Institut National desAppellationsd’ Origine (INAO) a
établi des délimitations par appellation régionale, sous-
régionale, communale, ainsi qu’ un ensemble de domai-
nes de Saint-Emilion classés Premiers Grands Crus et
Grands Crus. Les chéteaux du Médoc et du Sauternais
sont classés en cing catégories depuis 1855 ; ce classe-
ment a été révise en 1973. Les Graves furent classés en
1953 et 1959. Lahiérarchieainsi établie demeurelarge-
ment subj ective, mais commande les prix, mémesi cer-
tainsvinsy échappent, du fait d’ une réelle qualité obte-
nue gréce aun propriétaire éclairé. Ces exceptions tou-
chent, en particulier, lesvinsissus destrés petits domai-

nes, ceux que |’ on qualifie de « vins de garage ». D’ une
maniére générale, les vins d' appellation villageoise ou
les crus classés dans les différentes hiérarchies sont de
bonne qualité, voire remarquables. Les connaisseurs
prennent plaisir a dénicher des 4° ou 5° crus du Médoc,
voire des crus bourgeois ou des seconds vins de grands
chéteaux, qui atteignent la qualité des 2¢, voire des 1°¢
crus. C'est de bonne guerre, car les domaines connais-
sent des hauts et des bas et, malgré les progrés de
I’ anologie, des bonnes ou des mauvai ses surprises sur-
viennent encore.

Le Bordelais connait le méme probléme que beaucoup
d’autresvignoblesfrancais. Certainsviticulteursneres-
pectent les régles établies par I'INAO que du bout des
lévres. |Is dépassent allégrement les rendements autori-
sés et obtiennent des dérogations, ce qu’on appelle le
plafond limite de classement ou PLC, trop généreuse-
ment accordé. |l faut savoir qu’ au-delade 50hl/ha, il est
impossible qu’ un vin ressemble & son terroir. Si e viti-
culteur est malin, son vin pourra ressembler & son cé
page ou, au mieux, avoir lestylerégional. Certainsgrands
négociants dévaluent les appellations « Bordeaux » ou
« Bordeaux supérieur » en donnant aux vins moyens
gu’ils achétent un fort goQt de bois de chéne, c’est-&
dire de vanille, qui les habille et plait énormément ala
clientéle nord-américaine. Pour cela, le passage en f(t
de chéne américain neuf fait merveille et ne colte pas
trop cher —presgue deux fois moins que le chéne fran-
cais, au bois plus serré. En France, |’ usage des copeaux
de chéne ou des poutres plongées dans les cuves est en
théorieinterdit, maisdesfraudes existent, y comprisdans
les chéteaux prestigieux. De plus, pour obtenir I’ Appel -
lation d’ Origine Contrélée, les vins doivent ére dégus-
tés, cuvée par cuvée. Maheureusement, I'INAO et les
services de la Répression des fraudes manquent de per-
sonnel... Comme le monde politique, le milieu du vin
est périodiquement secoué par des scandales. Bordeaux
en aconnu de nombreux. Ceux-ci ne se produiront plus,
des lors que le consommateur sera éclairé et que I’ éti-
quette correspondra au contenu delabouteille. C'est un
long processus, maisil est en cours.

La Bourgogne connéit regrettablement les mémes pro-
blémes de laxisme que le Bordelais. Ils sont aggravés
par le fait que la superficie des vignobles n’est que de
27 000 haet la production de 1,5 millions d' hectolitres
(soit une moyenne de 55 hi/ha, donc encore trop), soit
cing fois moindre que celle du Bordelais, avec une ré-
putation éguivalente et donc une pression des consom-
mateursfrancaisou étrangersplusforte. Le climat bour-
guignon est, par ailleurs, plus capricieux, connait des
gelsde printemps, des étés ou des automnes parfois plu-
vieux, des attagues d’' oidium ou de mildiou. La struc-
turefonciére du vignoble n’ est guére propice alarigueur.
En effet, laplupart des exploitations sont de petite taille,
trés morcel ées en de nombreuses micro-parcelles, répar-
ties sur des appellations multiples, tout spécidement au



28 Jean-Robert PITTE

coaur du vignoble, c'est-a-dire en Céte d'Or. Les trés
bons viticulteurs, honnétes et donc exigeants, vendent
latotalité de leur récolte en bouteilles, au domaine, re-
fusent de nouveaux clients et contingentent les anciens.
I1s sont trés prosperes. Les autres vendent au négoce et,
en particulier, a quelques trés grosses maisons qui utili-
sent le prestige des appellations (régionales, villageoi-
ses, premier cru, grand cru) pour vendre trés cher des
bouteilles sans panache. Ils sont la honte de la profes-
sion, mais celane se dit guére. Il faut direqu’il est pos-
sibledetrouver danslagrande distribution des bouteilles
de bordeaux dont le rapport qualité-prix est honnéte.
C' est rarissime et presgue miracul eux au rayon des bour-
gognes. On aledroit de critiquer les chardonnay et les
pinot des vignobles du Nouveau Monde ou de I’ hémis-
phére sud, maisil faut juger avec honnéteté la produc-
tion bourguignonne. Est-il raisonnable, sur des terroirs
aussi somptueux que ceux du Mé&connais, de pousser
des chardonnays jusgu’a 70 hl/ha, PLC non compris ?
Sur certains coteaux, un rendement de 40 hi/ha permet-
trait d’' obtenir des vins comparables aceux de Chassage
ou Puligny-Montrachet. Pourquoi ne choisit-on pas la
qualité ? Il en est de méme pour une région voisine, le
Beaujolais, qui a su setailler une réputation internatio-
nale et qui traine celle-ci dans la facilité : rendements
trop élevés, cuvai sonstrop courtes, aidées par des levu-
res clonées provenant de laboratoires biol ogiques, utili-
sation abusive d’ anhydride sulfureux pour stabiliser des
vinsvendus moins de deux mois apréslavendange, prix
de vente exagérément rémunérateurs pour des produc-
teurs saisis par ladébauche. Plus dure seraleur chute!

Les critiquesici émises ne font que mettre en valeur les
magnifiques vins @aborés par les chéteaux bordelais ou
les domai nes bourguignons qui respectent leursclients et
donc se respectent eux-mémes. 1l y en a beaucoup, heu-
reusement. I1s méritent d’ étre encouragés dans leur voie,
la seule qui ait un avenir. En économie, comme dans
d autres domaines, le laxisme se termine toujours mal.

La Champagne représente un cas un peu différent. Le
vin produit dans cette région (1,9 millions d’ hectolitres
sur 30 000 ha, soit 63 hl/ha, en moyenne, ce qui se passe
de commentaires) est presque exclusivement « cham-
pagnisé », ¢’ est-a-dire traité de telle maniére a ce qu'il
devienne mousseux. Le prix d' une bouteilletient plusa
lacomplexité du processus de fabrication, al’ habillage
delabouteille et, surtout, ala publicité, qu’ au souci de
faire ressembler le vin & son terroir. L’ agrément de la
dégustation des champagnes de marque n’est pas en
cause, maisil faut bien admettre qu’ils ne ressemblent
en rien au terroir qui les a vus naitre, tant I artifice est
manié avec art. |1 leur faut ressembler d’ une année sur
I"autre au goQt de lamarque, ¢ est-a-dire étre constants,
lapire absurdité qui soit pour un vin. Certes, il existe de
grandes cuvées millésimées dans toutes les maisons,
voire des champagnesissus d' un seul petit terroir, mais
leur prix de vente fait rougir. Tous les autres résultent

d’ assembl ages savants de vins provenant de toute laré-
gion champenoise, assez largement chaptalisés les an-
nées difficiles, artificiellement levurés et additionnés
d une« liqueur d’ expédition » composée de vieux cham-
pagne et de sucre de canne.

LaChampagne produisait depuisle Moyen-Agedesvins
tranquillesrouges|égersou blancs. Depuisle XVIlesié-
cle, le succés du vin de champagne repose sur samousse
et sur |’ extraordinaire talent publi citaire des maisons qui
I’ élaborent et dont beaucoup appartiennent aujourd’ hui
adegrandsgroupesfinanciersinternationaux. |1 demeure
aujourd’ hui, comme hier, associé alaféte, al’amour, a
I’@égance. Il accompagnelesvictoiresmilitairesou spor-
tives, les cérémoniesdiplomatiques officielles, lesgrands
événements de la vie des familles et ce dans tous les
pays riches de la planéte. La puissance évocatrice de
I’ effervescence — des bulles de gaz carbonique qui, a
I’ origine, constituai ent un défaut — est telle que ceux qui
n’ont pas les moyens de s offrir du vrai champagne se
rabattent sur des imitations plus ou moins nobles pro-
duitesen France (clairette de Die, blanquette de Limoux,
crémantsd’ Alsace, de Bourgogne ou de L oire, vouvray,
saumur, seyssel...) ou a I'éranger (asti spumante du
Piémont, faux champagnesd’ Allemagne, d' Autriche, de
Crimée, d’' Espagne, de Cdlifornie, d’ Australie, de Nou-
velle-Zélande...). Certains sont excellents, typiques de
leur terroir et beaucoup moins onéreux que le champa-
gne ; maisils ne possedent pas le nom magique qui fait
réver...

Le vignoble de cognac ressemble un peu a celui de la
champagne, au moins par son histoire et la puissance
d évocationdel’dcool qu'il produit. Jusqu'au XVIIesié
cle, larégion est vouée a la polyculture & dominante cé&-
réaliére ; elle produit du vin de consommation courante
et en digtille une partie. Ce sont des négociants-digtilla
teursvenusd' Europe du nord (Hennessy, Hine, Martell...)
qui, comme les Chartrons de Bordeaux, Sinstallent au
bord de la Charente, & Cognac et a Jarnac, incitent les
agriculteurs a se tourner vers la monoviticulture, aché-
tent leursvinset perfectionnent lestechniquesdedistilla-
tion et de vieillissement sous bois. Les acools ambrés et
dédlicatement parfumés ainsi élaborés rencontrent unim-
mense succes en Grande-Bretagne, aux Pays-Bas, en Al-
lemagne, en Scandinavie, en Russie, puisaux Etats-Unis,
pays voués aux alcools de grains, souvent trés rustiques
et durs. C'est ainsi que le cognac devient I’ alcool raffiné
des pays froids. Dans |a deuxiéme moitié du XX® sicle,
il conquiert uneautreaireculturelle, I' Asiesinisée : Hong
Kong, Singapour, Taiwan et le Japon, d'abord, puis la
Coréeet toutelaChine Populaire. C' est unimmense mar-
chéqui s est ains ouvert susceptible, si lacroissance éco-
nomique se poursuit, de compenser la baisse de consom-
mation des Frangais et des Européens. Prés de 95% des
120 millions de bouteilles produites sont actuellement
exportés. Comme le champagne, le cognac est un pro-
duit cher, lucratif pour les vignerons et les négociants,
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mais qui repose sur une image de prestige. Sa fragilité
repose sur le fait que la médecine et les contréles de
sécurité routiere s attaguent de front a sa consomma-
tion. Sachanceest que, al’ exception del’ armagnac, les
autres acools de vin cherchant a I’imiter (Catalogne,
Grece, Arménie, par exemple) n’ atteignent pas safinesse.

Les quatre vignobles | es plus réputés de France ne sont
donc nullement assurés de se maintenir éternellement
sur un piédestal. 11s ont connu des crises graves de mé-
vente—dans|’ entre-deux-guerres, par exemple— et doi-
vent setourner résolument vers une politique de qualité
ou, plutét, réfléchir au bon rapport qualité-prix, compte
tenu de laconcurrence internationale et de |’ attente des
consommateurs du monde entier.

[11.LESAUTRESVIGNOBLES PRODUCTEURS
D’'UNE GAMME COMPLETE DE VINS

Quatre autres régions importantes sont engagées a des
degrés divers et dans des proportions variables sur le
chemin delaqualité: I' Alsace, le Val de Loire, le Midi
et le Sud-Ouest aquitain en amont du Bordelais. Laplu-
part de leurs vins ne jouissaient pas, jadis, de laméme
réputation queles produitsdesquatre gloiresdelaFrance
qui viennent d’ étre évoquées. |1s étaient consommés sur
place ou vendus al’ extérieur avec la réputation de vins
sympathiques, agréables en accompagnement des plats
cuisinés de leur région (le cahors avec le cassoulet, le
rieding d’ Alsace avec lachoucroute...). Sauf exception,
ils &aient peu exportés. I1sont connu une heureuse évo-
lution depuis quelques décennies. Leurs vignerons se
sont perfectionnés, tant sur le plan de I’ agronomie et de
la viticulture, que sur celui de I’ canologie et celui des
techniques de commercialisation. Les meilleurs ont to-
talement cessé de vendre au négoce qui écréte générale-
ment la qualité et commercialisent au détail toute leur
production qu’ils mettent en bouteille au domaine. Cer-
tains ont acquis unetelle réputation qu’ils ont pu se per-
mettre derestreindrefortement leursrendementset d’ at-
teindre le niveau de qualité des grands crus du Borde-
lais ou de la Bourgogne. Comme les grands viticulteurs
de Meursault, de Puligny ou de Chassagne, ils jouent
mémeaguichet fermé, n’ acceptant aucun nouveau client
et ne vendant leurs bouteilles qu’en quantité limitée.
S'imaginant étre parvenus au nirvana, certains pensent
gu’en commercialisant leurs vins a un prix treés élevé,
ils peuvent attirer des clients naifs. C'est le cas du do-
maine de Daumas-Gassac dansle Languedoc, classévin
de table, du fait de I’ utilisation de cépages bordelais,
I"'un des plusridicules qui soient en la matiére.

L’ Alsace produisait jusque danslesannées 1950 desvins
de cépages hien typés, exotiques pour la majorité des
Francais qui les buvaient dans les brasseries alsacien-
nes. La prospérité suisse et allemandeles atirésversle
haut, en méme temps que |’ hotellerie et la restauration
de larégion. Constatant I’ évolution du marché germa-

nique, quelques viticulteurs ont misé sur la haute qua-
lité et sont devenusleslocomotivesdelaprofession. On
songe a Hugel, Trimbach, Beyer, Humbrecht, Deiss,
Lorentz... Ce sont eux qui ont poussé I'INAO a accep-
ter de distinguer les meilleurs terroirs pour les honorer
de I appellation « grand cru », de définir les « vendan-
gestardives » et les « sélections de grains nobles », is-
sus de raisins atteints par la pourriture noble. Certains
transgressent volontairement les régles officielles qui
imposent les vins monocépages, a |’ exception du petit
assemblage en cuve, dit edelzwicker, pour marier les
cépages sur leurs parcelles et mettre en valeur le terroir
physique (sol, microclimat), plutét quele caractered’ un
seul cépage. Audaces fortunat juvat (la fortune sourit
aux audacieux), écrivait Virgile dans|’ Enéide. Les auto-
rités sont surprises, laprofession s'insurge, maislaclien-
tele des connaisseurs suit le mouvement et paie le prix
delaqualité, lequel reste d' ailleursraisonnable par rap-
port au vin du Chéteau Pétrus ou de la Romanée-Conti.
Il le restera tant que la demande ne sera pas devenue
exagérément supérieure al’ offre, comme dansle casde
cesderniers.

Il n"en demeure pasmoinsqu’ aujourd’ hui, I’ Alsace pro-
duit 1,3 million d'hectolitres sur 15 000 ha, ce qui re-
présente un rendement trés exagéré de 86 hi/ha. Seule
une partie de la production est excellente. Sa clientéle
internationale germanique la pousse actuellement vers
un type de vin jusgu’ & maintenant mal-aimé des Fran-
cais: le demi-sec. Il est, en effet, de plus en plus fré-
guent de trouver du sucre résiduel dans les vins d'Al-
sace. Leclientestroi ! Par ailleurs, I Alsace produit aussi
des vins rouges |égers, a base du cépage pinot, et des
blancs moelleux et liquoreux remarguables. Voici en tout
casunerégion qui tente des expériences, débat et avance
dans la direction d’ une meilleure mise en valeur de ses
potentialités. I y a cependant encore beaucoup afaire.

Le Val de Loire produit des vins depuis Saint-Pourcain,
en Auvergne, jusqu’ a Nantes, a quelques encablures de
lamer. Leur marché traditionnel était celui desvilles et
des chéteaux qui s égrénent le long de la vallée, mais
aussi Pariset lacour royae. C'est unerue de 70 000 ha
de vignoblestres variés qui s alongent sur prés de 500
km et produisent 3,8 millions d’ hectolitres chague an-
née (soit le rendement rai sonnable moyen de 54 hi/ha).
A de rares exceptions prés, les vins ont pour caractéris-
tique d' étrelégers, souvent vifs(c' est-a-dire un peu aci-
dulés, en langage omologique) et parfumés. IIs ont la
réputation de rendre gais ceux qui lesboivent, sansdoute
parce que Rabelais a é&é |’ un de leurs chantres passion-
nés. Leurs prix sont en général abordables, a quelques
grands vins prés, comme la Coulée-de-Serrant et cer-
tains pouillys, vouvrays ou quarts-de-chaume de haut
lignage. Comme les autres grandes régions viti-vinico-
lesfrancaises, le Val de Loire adiversifié son encépage-
ment et ses types de vins, échappant ainsi & la concur-
renceinterne : blancs secsabase de sauvignon (sancerre,
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pouilly, quincy) ou de melon (muscadet), blancs moel-
leux ou liquoreux abase de chenin (montlouis, vouvray,
anjou), rouges légers a base de gamay ou de cabernet
franc (saint-pourcain, bourgueil, saumur) ou plus cor-
sés (chinon). Les progrés qualitatifs y sont sensibles
depuis des années. Si les vins conservent leur esprit et
leur |égéreté, on peut leur prédire un succésdurable, dans
lamesure ol peu de régions viticoles du monde se sont
positionnées sur ce créneaul.

Le Midi méditerranéen et sa mouvance rhodanienne est
la région qui a le plus fortement évolué depuis la
Deuxiéme Guerre Mondiae. Il y aencore un demi-sié-
cle, seulsles vins produits sur ses marges étaient orien-
tésverslaqualité : les Cotes-du-Rhdne septentrionales
(hermitage, condrieu, cote-rétie), une petite partie des
vins doux naturels du Roussillon (banyuls, maury,
rivesaltes), les trois anciennes AOC provencales (cas-
sis, bandol, bellet) et, au coaur de cet immense vignoble
de 500 000 ha, chateauneuf-du-pape. C'est delaqu’ est
partie la reconquéte qualitative dans les années 1930,
sous I'impulsion du baron Le Roy, fondateur de |’ Insti-
tut National desAppellationsd’ Origine. Petit apetit, les
cépagestrop productifset insipides ont été arrachés pour
étre remplacés par les cépages anciens, a petits rende-
ments et dont les vins sont hauts en couleur et en sa-
veur : grenache, syrah, mourvedre, cinsault, clairette,
muscat... La production actuelle est de 26 millions
d’ hectolitres, soit un rendement moyen de 52 hl/ha qui
recouvre les trop forts rendements des derniers vins de
table et ceux, trés raisonnables, des appellations d’ ori-
gine contrélée. Lasécheresse estivale estici une chance
merveilleuse en ce qu’elle limite naturellement la pro-
duction et oblige les vignes & enfoncer profondément
leursracines dansle sol et ay puiser delamatiére orga-
nique et minérale, puisque I’irrigation est interdite.

Aujourd’ hui, le Languedoc est devenu la deuxiéme ré-
gion exportatrice de vins, derriérele Bordelais. Onavu
les risques que présente I’ orientation d’une partie des
viticulteurs vers les vins de cépages et |’ archaisme des
derniers producteurs de vins de table. Les autres de-
vraient étre assurésd’ un succés national et international
durable. Tous les grands sommeliers du monde recom-
mandent désormais a leurs clients des vins rouges du
Languedoc, corses, originalix, alx saveurs épicées, sup-
portant toutes les cuisines, méme les plus relevées, et
pour la plupart financiérement abordables. Dans toutes
les appellations du Midi rhodanien, provencal, langue-
docien ou roussillonnais, il est désormais possible de
trouver des vins d’ une grande élégance. |ls sont les si-
gnes avant-coureurs d' une évolution inéluctable versla
typicité et lafinesse.

Le Bassin aquitain a souffert pendant des siecles — de
1241 &4 1776 — du privilége de Bordeaux qui ainterdit
aux vins de I'amont d’ étre vendus avant Noél. Ceux-ci
n’ avaient donc aucune chance d’ étre achetés et exportés

vers I' Angleterre et I’ Europe du Nord. C'est la raison
pour laquelle le Bordelais a bénéficié d’ un marché ga-
ranti qui lui a permis d’accomplir les investissements
nécessaires a |’ élaboration de grands vins. Les terroirs
deI’amont sont potentiellement aussi bons, tant sur le
plan pédologique que sur celui du climat et des micro-
climats. Les débouchés de ces vignobles restérent lo-
caux. Seuls certains accédérent Adesmarchéslointains :
par exemple le cahors, apprécié des tsars et vendu au
XVIIIe siecle comme vin de messe de I’ église ortho-
doxe. L' orientation vers la qualité est plus lente ici
gu'ailleurs. C'est ce cas, par exemple, dans la vallée
de la Garonne ou subsiste une polyculture associant la
vigne au mais, aux arbres fruitiers, aux tomates et a
I"élevage bovin. Dans ces conditions, il est trés diffi-
cile de produire du bon vin. Mais de louables efforts
ont été accomplis dans les zones d’ appellation de Ber-
gerac, Monbazillac, Cahors, Gaillac, Jurangon,
Madiran... de méme I’armagnac est un alcool de vin
dont laqualité atteint largement celle du cognac, méme
Si saréputation n’est pas aussi universelle. Il présente
I"avantage d’ étre en partie vendu millésimé, ¢’ est-a-
dire porteur desqualités de son micro-terroir et del’ an-
née de la naissance du vin dont il est issu. On peut
donc dire que I’ armagnac est plus « géographique » et
« historique » quele cognac. Ce sont 3,5 millionsd’ hec-
tolitres qui sont ici produits chague année sur 62 000
ha, soit 56 hi/ha. Il faut s’ attendre & de bonnes surpri-
ses dans cette région, si e marché des vins de terroir
sedéveloppe en France et al’ étranger. Entout cas, il y
a pour le moment de trés bonnes affaires ay réaliser.
Lesjournalisteset lessommeliersne s’y trompent pas.

IV.LESISOLATSPROMETTEURS

Pays de cocagne pour lavigne, la France posséde plu-
sieursvignoblesrelativement peu connusal’ étranger et
pourtant producteurs de vins remarquables qui, non seu-
lement sont bien faits, mais surtout ne ressemblent a
aucun autre. Au prix d'un petit effort de promotion, ils
peuvent donc trouver leur débouché, uneclientded ama-
teurs cherchant & étre agréablement surpris. Parmi eux,
les vins du Jura méritent une mention spéciale. Peu de
cépages sont aussi originaux que le savagnin qui donne
des vins blancs secs au go(t de noix, surtout lorsgu’il
est vinifié selon la technique trés particuliére du vin
jaune. Le poulsart donne aArboisou a Pupillin d excel-
lents vins rouges ou, plutdt, d’ un rose soutenu, au par-
fum trés délicat. Larareté qu’est le vin de paille mérite
plus que le respect. L’ ensemble est modeste : 2 000 ha
et 60 000 hl devin, soit le plus faible rendement moyen
de France : une performance a saluer.

Les montagnes du Bugey et de la Savoie produisent des
vins blancs secs aujourd’ hui remarquables a partir des
cépages roussette (ou altesse), jacquéere, desvinsrouges
sans équivalent a partir delamondeuse, capable derus-
ticité, mais aussi lorsqu’ elle est habilement conduite et
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vinifiée d’'un véritable velours. Ces vins ont beaucoup
profité du dével oppement des sports d’ hiver, tout comme
ceux du Valaiset du Va d’ Aoste, au-deladesfrontiéres.

La Corse constitue un cas apart. Lesvinsy sont parfois
excellents, comme dans|’ appellation Patrimonio, située
au nord de I'fle, parfois trés moyens, mais néanmoins
assez chers, sauf dans la plaine orientale ol perdure un
systéme assez comparable a celui des plaines du Lan-
guedoc et donc sans avenir. Les conditions climatiques
et pédol ogiques d’ une grande partie de I'ile pourraient
pourtant permettre le développement d’ une viticulture
de haute qualité. Il manque un peu de sens des respon-
sabilités de la part des agriculteursinsulaires.

Il faut gjouter les petits vignobles pleins d' esprit qui
aujourd hui renaissent de leurs cendres dans toutes les
régionsde France : laclairette de Die, au coaur des Préal-
pes drdmoises, le gris de Toul en Lorraine, le rosé des
Riceys aux confins de la Champagne et de la Franche-
Comté, les cotes-du-Forez, prés de Roanne, les vins
d’ Entraygues, du Fel et de Marcillac, au sud du Massif
central, lesvins de sable deI'fle de Ré... Autant de pe-
tits crus originaux et le plus souvent bon marché (sauf
le rosé des Riceys, du fait qu'il est produit dans I'aire
AOC du champagne). Les déguster sur place, dans leur
paysage et leur contexte socio-culturel, est un plaisir
auquel lestouristesfrancaisou étrangers sont de plusen
plussensibles. Lesbonsviticulteursn’ éorouvent aucune
difficulté & écouler leur production.

V. CONCLUSION

L agriculture productiviste est en crise dans le monde
entier. Les marchés des pays riches sont saturés et ceux
des pays pauvresinsolvables. || faut donc imaginer une
autre solution : celle delaproduction géographique. Elle
est possible sous toutes les latitudes et dans toutes les
airesculturelles, quel que soit le niveau derevenusdela
population. Elle seule permet lasortiede crise et, aterme,
I’ échangeinternational deproduitsdifférentslesunsdes
autres qui ne se concurrencent donc plus. Laviticulture

congtitue I'avant-garde de cette révolution nécessaire,
I" Europe et tout particuliérement la France, les premié-
reslignesde cette avant-garde. || faut donc cesser d’ aider
la viticulture de masse, encourager les productions de
qualité. Elles seules sont rentables a court ou moyen
terme. Elles seules peuvent procurer a des consomma-
teurs un peu éclairés de véritables émotions, leur faire
penser aux magnifiques paysages qu’ engendre la viti-
culture de qualité et aux vignerons talentueux qui s ex-
priment dansleursvins. Il faut sefdliciter quel’ UNESCO
ait classé patrimoine mondial de I’humanité les vigno-
blesitalien de Cinque Terreet francais de Saint-Emilion.
Il faut souhaiter que d’ autres suivent ou, plutét, que la
chose devienneimpossible et superflue, tant il y aurade
belles régions viticoles produisant de bons vins a forte
typicité et tirant de ceux-ci prospérité et joie de vivre.
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